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KONTAKT

Szkolenia otwarte:
info@akademiacontrollingu.pl

tel. + 48 61 852 33 53

Szkolenia zamkniete:

Marta Elimer
marta.elimer@akademiacontrollingu.pl
tel. + 48 536 111 571

TRENERZY

Bartosz Liberski

Opis szkolenia

Kilka lat temu wystepowatem w jednej z konferencji HR na Slgsku i miatem watpliwa
przyjemnosc by¢ pierwszym prelegentem tego dnia. Warunki byty iScie niesprzyjajace:
spdznialscy jeszcze zajmowali miejsca, niektérzy przeciskali sie na swoje miejsca z
poranng kawa, sporo 0oséb nawigzywato jeszcze pierwsze znajomosci lub witali sie z
dobrymi znajomymi. Stowem: gwar i zamieszczanie. Prowadzacy mnie zapowiedziat, ale
patrzac na widownie, niewielu to interesowato. Tymczasem wyszedtem na scene i w
potowie drugiego zdania miatem juz kompletng cisze na sali i petng koncentracje na mnie.
Tego ucze wszystkich, ktérzy przygotowuja sie do wystgpienia na konferencjach:
przykuwania uwagi, merytorycznego (lecz nie nudnego!) przekazywania tresci i
zostawiania po sobie dobrego wrazenia.

Wystgpienia publiczne nie muszg kojarzy¢ sie ze stresem i przykrg koniecznoscia.
Wystarczy tylko zna¢ kilka fundamentalnych zasad i dobre przygotowanie oparte o cel i
solidng analize publicznosci. W koncu to publiczno$¢ decyduje, czy wystapienie byto
udane.

Adresaci szkolenia

Szkolenie jest w szczegdlnosci dedykowane wszystkim, ktérzy chcg lub planujg wystgpié
na wydarzeniu, na ktérym mozna wypromowac swojg dziatalnos¢, na eventach
branzowych czy zbiorowych spotkaniach dla klientéw, sponsoréw etc. Do tego grona
zaliczymy m.in.:

- wiascicieli firm

- prezeso6w i inne osoby zajmujace wysokie stanowiska w firmie

- przedstawicieli handlowych

- specjalistéw wydelegowanych do zaprezentowania oferty firmy.
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Dlaczego warto

Wystapienia publiczne umozliwiajg dotarcie ze swoim przekazem do wielu odbiorcéw
naraz. Warto wiec wykorzystywac coraz bardziej liczne wydarzenia branzowe i rozwojowe
do swoich celow. Bez wzgledu na to, czy chcemy zaprezentowac oferte firmy, czy pokazaé
sie jako specjalisci, czy podzieli¢ sie jaka$ ideg czy pomystem, konferencje sg Swietng
okazjg marketingowo-handlowa.

Wazne jest jednak, by nie serwowa¢ widzom ,kolejnej nudnej prezentacji w oparciu o tone
informacji i setke slajdow”. To nie tylko nie zainteresuje coraz to bardziej wymagajacych
odbiorcow, ale i tez nie da przepustki do wystapienia na kolejnych eventach.

Simon Sinek, autor m.in. ksigzki ,Zacznij od ‘dlaczego™, stawe zdobyt dzieki wystapieniu na
konferencji TEDx. Gdy jego przemoéwienie wirusowo roznosito sie po catym Swiecie, Sinek
napisat ksigzke, stat sie guru lideréw i od tej pory byt zapraszany na najwieksze sceny
Swiata. Ale zanim pojawit sie na wspominanym TEDXx-ie, swéj przekaz prezentowat na
bardzo matych, lokalnych wydarzeniach, o ktérych niewielu styszato.

Nawet jesli Twoje przeméwienie nie bedzie znane na calym Swiecie, to mozesz
wykorzystac scene do tego, by dac sie zapamieta¢ ludziom i zacheci¢ ich do interesujacej
Ciebie akcji (kontakt, zakup, wejscie na strone www). Umiejetnosci zdobyte na szkoleniu
pozwola Ci przygotowac sie do kazdego wydarzenia wg okreslonej Sciezki. Zajecia sa
prowadzone w praktycznej formie i w sprzyjajgcej atmosferze.

Cele szkolenia

Celami szkolenia sg:* nabycie umiejetnosci przygotowywania sie do wystgpienia na
eventach+ zmiana nastawienia do wystepowania na scenie* nauka realizowania celéw
biznesowych na wydarzeniach+ nabycie wiekszej Swiadomosci odnosnie tego, jak
uczestnik jest odbierany przez ludzi z zewnatrze prze¢wiczenie réznorodnych schematéw
komunikacyjnych

Program

I. Cele biznesowe i osobiste wystgpienia+ okreslanie celu méwcy (ew. organizacji, ktérg
reprezentuje)+ okreslanie celéw publicznosci

Il. Analiza publicznosci+ zdobywanie informacji o publicznoscis definiowanie sytuacji,
problemoéw i celéw publicznoscis wptyw wiedzy o publicznosci na ksztatt przemoéwienia
[ll. Tworzenie zawartosci wystgpienia+ selekcja informacji (dane i statystyki, historie i
anegdoty, zakres oferty etc.)s struktura informacyjna i perswazyjna (przemawianie do
emocji)* elementy storytellingu (przemawianie do emocji)* planowanie obiekgji i
uwzglednianie ich w przemdwienius call to action+ testowanie przemoéwienia (testy
korytarzowe, test celu, test 80/120)

IV. Warsztat méwcy* mowa ciata (w przypadku wspotpracy z prezentacjg i bez)« praca
gtosem+ wyrazanie emocji w wystgpienius proces przygotowania sie do wydarzenia

V. Praca z pomocami wizualnymis w jakich przypadkach uzywa¢ pomocy wizualnych+
zasada rozumienia slajdéw - 3/7+ projektowanie slajdéw (koncepcyjne, bez uzycia
programéw typu PowerPoint) eliminowanie ,konfliktu o uwage”

V1. Dobry PR przed i po wystapieniu- jak zatytutowac wystapienie+ zachecanie do przyjscia
na prelekcje (test windy)* odpowiadanie na pytania w trakcie i po wystgpieniu
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